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HLAVNI ZJISTENI

GIVING TUESDAY CESI A DOBROCINNOST
Do ro¢niku 2025 se planuje zapojit 25 % Zpusoby, cile a objem éeského darcovstvi
Cechd. V uplynulém roce se do né&jaké formy pomoci zapojilo 83 % Cech(. Nej¢asté&]i lidé pomahaji darovanim véci (41 %),

nakupem produktu, z néhoz jde vytézek na dobrou véc (41 %), a primym finanénim prispévkem (40 %). Financni dary
jsou z velké ¢astiimpulzivni- 87 % darc prispiva narazové, kdyz je oslovi konkrétni sbirka. Vétsina finan¢ni pomoci
(77 %) smétuje na podporu v ramci Ceské republiky, pricemz hlavnimi pfijemci jsou déti (41 %) a zvifata (31 %).

Nejpreferovanéjsi formou pomociv rdmci
Giving Tuesday je darovani vécina
dobroéinné uéely (61 %), pricemz zeny voli
tuto formu Castéji nez muzi. Druhou Motivace a postoje Cechi k pomoci

nejCastéjsi aktivitou je

Pro naprostou vétsinu populace (83 %)je pomoc potfebnym osobné ddlezita. Pfi rozhodovanio finan¢nim daru hraje
nejvétsiroli zavaznost situace (pro 95 % darcl) a rozsah potfebné pomoci(89 %). Pro lidi, ktefi se zatim do
dobrovolnictvi nezapojili, by byl nejsilngjsim motivem hmatatelny pfinos jejich pomoci(41%). Zaroven roste ve
spolec¢nosti presvédceni(ze 72 % minuly rok na 77 % letos), Ze stat by mél darce a dobrovolniky aktivné podporovat.
Naopak podpora ze strany zaméstnavatel neni tolik rozsitena - zkusenost s ni méa dlouhodobé kolem 30 % Cechd.

7
G | /’///% I N G Specifické formy zapojeni a dobrovolnictvi

Kromé finan&nich a materialnich dar( se Cesi zapojuji i osobné. Dobrovolnici se v poslednim roce nej¢astéji vénovali
I U E S DAY ekologickym aktivitdm. U darovani krve je hlavnim motivem touha pomoci a zachranit zivot (57 %), zatimco nejcasté;jsi

prekazkou pro nedarce jsou zdravotni dlvody nebo vysoky vék (53 %).
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finanéni prispévek (40 %).




ZAPOJENI
DO GIVING
TUESDAY

Deklarovany plan zapojit se do
Giving Tuesday osciluje s
tendencizvySovat se v letech,
kdy spoleCnost Fesi néjaké

3
23

krize.

Otazka: 02. Uvazujete o tom, ze se letos do této
akce zapojite?
Baze: N(2021)=1009, N(2022)=1003

N (2023)=1007, N(2024)=1000,

N (2025)=1000
Interpretace: % znamena signifikantné vyssi
/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné 2021
spolehlivosti
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ZAPOJENI
DO GIVING JAKYM ZPUSOBEM ?
TU E S D AY Pouze ti ktefise do akce planujizapojit

I 55 AZeny Castéjinez muzi

Darovani véci ziistava Darovani véci na dobroginné ugely RS 61 1 planuji darovat véci
nejpreferovanéjsi metodou. 61 | nadobroCinnéucely
Castéji véci daruji zeny nez . Ho I I 40
muzi. Dal$im Gastym typem arovani penez na dobrocinne ucely 3378
aktivity je financni prispevek. )
Podpora celé akce (sdileni na socialnich =1g1
sitich, informovani okoli 0 akci) 28
o . I 15 m 2025
Aktivni zapojeni do dobrovolnickych aktivit IR 17
14 W 2024
y , o . i 6 2023
Priprava vlastniho charitativniho projektu B8 6
4
Otazka: Q4. A jakym zplsobem se letos nejspi$ . 3
zapojite do akce Giving Tuesday? Jinak I 2
Baze: N (2023)=237, N(2024)=290, N(2025)= 254 4

Interpretace: znamena signifikantné vyssi/
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti
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POMOC
POTREBNYM
VER1/2

Pomoc potfebnym
je dlouhodobé dilezita
pro vice nez 8z 10 Cechd.

Otazka: Q14. Do jaké miry je pro Vas osobné
dllezité pomahat lidem, ktefi to potiebuji?
Baze: N(2023)=1007, N(2024)=1000,

N (2025)=1000
Interpretace: znamena signifikantné vyssi/
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti
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2025

2024

2023

m Velmi dllezité

Docela dulezité

57

m Neni pro mé dllezité

17

83

56

82

58

81




POMOC
POTﬁEBNYM = Velmi dllezité Docela dilezité  ® Nenipro mé ddlezité

V CR 2/2 2025 Total [INN2Z0NN 57
83 /
V nazorech na pomoc
otfebnym se pohlaviani ve
e Muzi NG 53 T
generace od celé populace 80 J
J
87
te-20 |G 8 .
86
30-39 [NZe 55 6
84 ’
40-49 NS 60 |15
85
Otazka: Q14. Do jakeé miry je pro Vas osobné 50-65 _ 55 “
dllezité pomahat lidem, ktefi to potiebuji? 80
Baze: N (Total)=1000, N (Muzi)= 497,
N (Zeny)=503, N (18-29)=167, N (30-39) = 264.
N (40-49)= 227, N (50-65) = 342
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PRiSTUP ' SOUHLASIM (%)
KDARCOVSTVI 2024 2025

Osobni odpovédnost, nizsi divéra
v efektivni fungovanineziskovych
organizacia vychovajsou
zakladnimi pilifi definujicimi Ceskou
charitativni kulturu.

Citim, ze kazdy ma zodpovédnost davat a pomahat tém, 61 58
ktefi to potrebuji

Soudasna politicka situace v CR &i ve svété mé motivuje 18 _“ 15
neziskovym organizacim darovat vice nez dfive
Daruji, protoze se citim trochu provinile za Stésti, které
Otazka: N1. Prosim, prectéte si nékolik vyrokl P P mam 18 19 16 41 10
tykajicich se darovania u kazdého z nich uvedte,
Béze:N(ZUZA)z]OOO,N(2025):1000 y J Zapadl/a meZ| Ostgtnl' 10 12 10 54 8
Int tace: % 4 signifikantné vyssi y , . ,
frerpretace: ©» 7 - namena s gnianne west ® Rozhodné souhlasim Spige souhlasim
/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné

spolehlivosti. ® SpiSe nesouhlasim B Rozhodné nesouhlasim
Nevim, nedokazu posoudit
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Obecné mam pocit, ze neziskové organizace nejsou 41 L4
prilis efektivni

Obecné diveéruji neziskovym organizacim a sluzbam,
které poskytuji 42 44

Soudasna situace v CR a ve svété
ma tendenci od darovani spise

odradit nes motivovat. Soucasna po!iti{cI«é tsituage vCR éi‘ve slvété meé qd 43
darovani neziskovym organizacim odrazuje

Jako dité jsem byl/a vychovan/a k tomu, abych 43 42
pomahal/a druhym

Rad/a daruji neziskovym organizacim 39 39

22




POSTOJE
K DARCOVSTVi
A DOBROVOL-
NICTVi 1/2

Cesi soudi, Ze by stat mél
podporovat lidi, ktefi se

Stat by mél podporovat lidi, ktefi se
zapojuji do darcovstvi nebo dobrovolnictvi

Firmy by se mély vice zapojit do darcovstvi
a dobrovolnictvi

Pomahat je potieba predevsim lidemv CR

zapojuji do darcovstvi, a to
vyznamne vice nez minuly rok.
Samotné firmy by mély také
pomahat, a to predevsim
lidem v CR.

Stat by se mél postarat o potfebné lidi
natolik, aby nebylo potfeba darcovstvi

O darcovstvia dobrovolnictvi by se mélo vice
mluvit ve Skolach

O darcovstvia dobrovolnictvi by se mélo vice
mluvit v médiich

Otazka: 036. Do jaké miry souhlasite nebo
nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
Baze: N (2023)=1007, N(2024)=1000,

N (2025)=1000
Interpretace: %
/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné

Darcovstvi v ramci svych moznosti by méla
byt soucasti chovanivsech lidi

znamena signifikantné vyssi

spolehlivosti
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® Rozhodné souhlasim
® SpiSe nesouhlasim
Nevim, nedokazu posoudit




POSTOJE
K DARCOVSTVi
A DOBROVOL-
NICTVi 2/2

S tim, Ze reklamy motivuji lidi
prispét na dobrocinné sbirky a

Do darcovstvia dobrovolnictvi se nyni
zapojuje vice lidinez pred 20 lety

Reklamy na dobrocinné sbirky a organizace
motivujilidi pfispét

organizace, souhlasi oproti
lonsku méné lidi. Naopak
nazor, ze darcovstvia
dobrovolnictvije zbytecne
meziro¢né posilil.

CR by méla pomahat chudym zemim k
rychlejSimu rozvoji

Reklamy na dobrocinné sbirky a organizace
meé otravuji

Pomahat je potfeba pfedevsim lidemyv
jinych zemich

Otazka: 036. Do jaké miry souhlasite nebo
nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
Baze: N(2023)=1007, N(2024)=1000,

N (2025)=1000
Interpretace: % znamena signifikantné vyssi
/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné
spolehlivosti

Darcovstvi a dobrovolnictvije zbytecné,
kazdy se ma starat predevsim o sebe
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JAK SE CESI
ZAPOJUJI

V ramci dobrovolnickych
aktivit Cesi nejéastéji daruj
véci, kupuji produkt, z néhoz
jde vytézek na dobrou véc,

a finan&né prispivaji. Castéji
se zapojuji Zzeny nez muzi.

Méne angazovanijsou také
starsSilide ve véku 50-65 let.

Otazka: 06. Podnikl/ajste v uplynulém roce
neékterou z nasledujicich aktivit?

Baze: N(2023)=1007, N(2024)=1000,

N (2025)=1000

Interpretace: znamena signifikantné vyssi/
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti
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Daroval/a jsem véci na dobroc¢inné ucely

e
Zakoupil/a jsem produkt, znéhoz Sel vytézek na I 41

dobrouvéc

I aO
Finanéné jsem pFispél/a na dobroéinné uéely 43

Podepsal/ajsem petici, ktera podporovala dobrou
vec

Stal/a jsem se darcem krve / krevni plazmy / zapsal/a NI 17

P 14

jsem se do registru kostni difené 14

Osobné jsem se zapojil/a do néjaké dobroginne NN 14
aktivity jako dobrovolnik 1111

Sitil/a jsem povédomi o dobré véci, propagoval/a N 13
jsem néjakou charitativni organizaci nebo akci
Zapojil/ajsem se do néjaké dobrocinné aktivity v g
ramci firmy, kde pracuji 8

Mél/a jsem dité v hostitelské, péstounské nebo W 2
adoptivni péci

Nic zvySe uvedeného N
16

(] detail na nasledujicim slidu

I
I 23
24

W 2025
m 2024
2023

83 % Cech se zapojilo
do néjaké zuvedenych
aktivit.

A Zeny se signifikantné
Castéji zapojily do
nékteré z aktivit.

V¥ Muzia starsilide ve
veéku 50-65 |let se naopak
zapojili méné Casto.




Cesi a darcovstvi - segmenty populace

17 %
ODMITACI

Nezapojuji se,
pomoc druhy pro
né neni dllezita

38 % 2%

DOBROVOLNICI = IMPULZIVNI

. Vénuji predevsim svij as - Pfispivaji narazové ndkupem
(dobrovolnictvi pracovni ¢i soukromé, ks ~~ zbozi, drobnym prispévkem
petice), ndrazoveé prispivaji finanéné m nebo darovanim veci

AF 6%

Donqﬁu:

9 %

AKTIVISTI DARCI
Dlouhodobé pravidelné pfispivaji, Finan¢né pfispivaji dlouhodobé, Daruji stare véci, ale jinak se
vénuji svlj ¢as i véci, pomahat pravidelné, rGznymi zplsoby nezapojuji, neprispivaji, pripousti,
druhym je pro né velmi ddlezité Ze je potfeba pomahat

Interpretace: # # znamena signifikantné vyssi / nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné spolehlivosti
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JAK SE CESI
ZAPOJUJI

Nejéast&ji Cesi pomahaji
kombinaci vénovani svého
¢asu, vécia finan¢ni ¢astkou
(19 %). Vice nez tfetina Cech(
v uplynulém roce pfispéla

|jm——=—=—===== -
1

castkou 1001-5000 K¢, temer 17 % Cechli se :
desetina nad 5 000 K¢&. PENIZE VECI | nezapojilo nijak.
%
Jakou ¢astku v uplynulém roce vénovali?
Pouze ti, ktefiv uplynulém roce finan¢né prispéli
-
Otazka: = == g § ==
06. Podnikl/a jste v uplynulém roce nékterouz ~ = =
SN ) , Dos00ke  501-1000ke 001 -3900  5g01kcavice
.Jakou ¢astku jste Vy osobné v uplynulémroce Ké
vénoval/a na dobrocinné ucely? Uvedte, prosim,
celkovou ¢astku za cely rok. 2025 34 % 21% 36 % 9%
Baze: 06: N(2023)=1007, N(2024)=1000,
N (2025)=1000
07: N(2023)= 413, N (2024) = 433, 2024 34 % 21 % 35 % 10 %
N (2025)= 400
37 % 22 % 33 % 8 %
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DOMACICI
ZAHRANICNI
PRISPEVKY

Podobné jako v prfedchozich _
letech, vétSina finan¢ni
pomoci smérfuje primarnée
v ramci CR.

Otazka: 034. Kam smeéfuji Vase finanéni prispévky
na dobro¢innost?

Baze: N (2023)= 413, N(2024)= 433, N(2025)= 400
Interpretace: znamena signifikantné vyssi/
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti

35

40

15
6

2023
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POMOC
VCR

!!!!5!!!!!

2024

14

O

POMOC
VCR

KAM FINANCNI PRISPEVKY SMERUJI? (%)

Pouze ti, ktefiv uplynulém roce financné prispéli

15
6

2025

V¥ Mladido 29
let pFispivaji
meneé Casto
vyhradné v CR

® Vyhradnée na pomoc
v Ceskeé republice

M Prfevazné na pomoc
vCR

Rovnomeérné na
pomoc v CRijinde
ve svete

M Prevazné na pomoc
jinde ve svéte

B Vyhradné na pomoc
jinde ve svété

Nevim, nedokazu
posoudit




OBLASTI DO KTERYCH OBLASTI PRISPELI? (%)

Pouze ti, kteriv uplynulém roce financné prispéli

Déti I—— 416
PODPORY ”
N | 3361
- N . Zvifata ——
Podpora déti a zvifat z4stava 27
prioritou, zatimco Lidé s handicapem 2%4 29
humanitarni pomoc ustoupila — a] l
do ustranni(ve srovnani Humanitarni pomoc v pfipadé Zivelnych katastrof, valek apod. 5 35
s lonskym podzimem _910
S o - Medicinské ucely, ékarsky vyzkum .
ovlivnénym povodnémi). y yvy 8 W 2025
[ ]
Chudoba S 9 = 2024
. mmmm g 2023
Seniofi N 6 9
. [
Otazka: 010, Na jaké oblastijste v Uplynulé Zivotni prostredi I 7 = —mmmmmm - = -
neja\:C:.pHSéél;’:\aJ;:\ e oblastl Jste v uplynuiemroce 6 | vl_ldé se Zékladnl’m :
Baze: N(2023)= 413, N(2024) = 433, N (2025)= 400 Lidé bez domova = g : vzdelanim a mladsilide ve |
Interpretace: Zobrazeny oblasti s ¢etnosti 6 1 veéku 18-29 let pFlpéIl do 1
nad5 %. znamena signifikantné vyssi/ nizsi . I méné oblasti. 1
oproti minulému roku na 95% hladiné spolehlivosti R . , hudvch ich [ | % e e e e - ———— !
znamena signifikantné vyssi / nizsi oproti 0ZVOJovapomoc v chudych zemic 6

totalu obecné populace na 95% hladiné

spolehlivosti
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JAK CESI_
FINANCNE
PRISPIVAJI NA
DOBROCINNOST

Darci pfispivaji hlavné
narazove, pokud je oslovi
neéjaka sbirka nebo charita, a

to vyrazné Castéji nez minuly
rok.

Otazka: 033. Ktery/které z téchto vyrokd nejlépe
vystihuji, jakym zplsobem finanéné prispivate? ~
Primérny pocet odpoveédi

Baze: N (2023)= 413, N(2024)= 433, N(2025)= 400
Interpretace: % znamena signifikantné vyssi
/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné
znamena signifikantné vyssi /
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti

spolehlivosti.
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JAKYM ZPUSOBEM FINANCNE PRISPiVAJI? (%)

Pouze ti, ktefiv uplynulém roce financné prispéli

I 67
I 58

Prispivam narazové, jen pokud mé néjaka sbirka
nebo charita oslovi

Prispivam v pfipadé velkych katastrof v CR (napf.
povodné, tornado)

Dlouhodobé pravidelné podporuji néjakou
organizaci/organizace (trvalym prikazem z Gctu,
srazkou ze mzdy, DMS apod.), jsem ¢lenem klubu
darcl

Prispivam pravidelné, ale stfidam to, komu
pfispéju - nepodporuju Zzadnou organizaci
dlouhodobé

Prispivam v pfipade velkych katastrof v zahranici
(napf. valka na Ukrajiné, humanitarni krize v Gaze,
zemétreseniv Afghanistanu apod.)

I 274
]

60

35
34

I 22

I 23

I 17

I 19

K
N

20

' VLidé se zakladnim vzdélanim

1
; @ vyucenl mene CaSteJI prlsplvajl

191V pfipadé katastrof v zahranicCi

w2025
23 m 2024
2023




JAK VYBIRAJI,

KOMU JAK VYBIRAJI, KOMU FINANGNE PRISPEJI? (%)

FI N A N é N E Pouze ti, ktefiv uplynulém roce finanéné pfispéli na dobroc¢inné ucely
- ~ » Dualezité = Velmiddlezité = Spise dllezité m Spise nedillezité M Zcela nedllezité
Hlavni faktory, které
49 10 |

ovlivnuji, zda lidé financné Rozsah potiebné pomoci 89

prispéji jsou zavaznost

situace, rozsah potfebné Téma nebo situace, ktera se mé osobné 88 _ 40 ma

. ST dotyka
pomaocCl a emocionalni pouto y

ke konkrétnim iniciativam. Znamost organizace 80

o2 48 6

Naopak doporuceni znamé
osobnosti nehraje vyraznejsi Tradice, dlouhodoba plisobnost organizace 79 _ 48 “
roli.

Doporuceninebo zkusenost nékohozmych g7 _ L4 “

blizkych

Otazka: P40. Nakolik jsou pro Vas diilezité tyto Doporugeni vefejné znamé osobnosti / - 20
faktory, kdyz se rozhodujete, jestli pfispéjete na influencera, které/mu dGVéFUjU 29

néjakou shirku nebo organizaci?.
Baze: N (2025)= 400
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ZPUSOB N
FINANéNi Ano, vyuzil/a jsem (%)

PODPORY 1/2 e
) Darcovska SMS 50 48 43 10
Tradicni zpusoby darovani
stale pfevladaji. Darcovskym Nikuo ch  oFed
. , A itativni F étd
znalost a roste take vyuziti
nakupu nehmotnych dard - Rychla platba prostfednictvim QR kodu o 29 _ 52 15
poukazd.
Darcovské online platformy (napr.
Donio), kde sivyberete konkrétni o 30 _ 45 234
projekt, ktery podpofite
Usporadani sbirky ve prospéch néjaké
osoby nebo charitativni organizace 24 22 61 14
. ; Nakup nehmotnych dard - poukazd, za
tazka: 031. Vyuzil/a jste nékdy tyto zplsoby foe v v Py
oo které je pofizena napf. zdra{votnl péce 17 15 m 51§ 25
Baze: N (2023)= 1007, N(2024)= 1000 pro lidiv chudych zemich
N (2025)= 1000
Interpretace: % znamena signifikantné vyssi = Ano, vyuiil/a jsem

/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné
spolehlivosti

Vim o této moznosti, ale nikdy jsem ji nevyuzil/a

0 této moznosti jsem nikdy neslysel/a
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ZPUSOB N
FINANéNi Ano, vyuzil/a jsem (%)

PODPORY 2/2 e
Facebookové vyzvy k pomoci konkrétnvl’ 18 16 - 61 21
Déle roste také vydrazeniv osobe
dobrocCinné aukci Ci uCast ve
facebookovych dobroginnych Vydrazenivéciv dobro¢inné aukci 11 10 m 68 19
kampanich. Vice lidi nez loni Nakupy v e-shopech pres platformu
ma povedomi o shirkach givt.cz, diky které z Vasich nakupljde 1 10 - 39 49
influencerd na Instagramu, urcité % na dobrocinné ucely
ov§em bez narlstu konverze
do vyuziti. Facebookové kampané neziskovych 9 8 0 57 33
organizacis moznosti okamzité platby
Sbirky influencerd na Instagramu 7 5 l 571 38%
Otazka: 031. Vyuzil/a jste nékdy tyto zplsoby = Ano, Vin“/a jsem
darcovsti? Vim o této moznosti, ale nikdy jsem ji nevyuzil/a
Baze: N (2023)=1007, N (2024)=1000
N(2025)=1000 O této moznosti jsem nikdy neslySel/a

Interpretace: % znamena signifikantné vyssi
/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné

spolehlivosti
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DOBROVOL-

NICKA CINNOST JAKE DOBROVOLNICKE AKTIVITY? (%) KOLIK CASU VENOVALI DOBROVOLNICTVi? (%)

Ti, ktefi se v poslednim roce Pouze ti, ktefise v uplynulém roce zapajili do dobrovolnictvi.

venovali dobrovolnictvi, Ekologicke aktivity T 38
se nejéastéji vénovali PRIEE AT e 36
ekologickym aktivitam I 29 )
(aklid v pfirodg, sazeni stromd). Kt @ STtV Ky ] 3 = Do % hodin
15 % dobrovolnik( vénovalo I 25 .

S Ny Pomoc pfi zivelnych pohromach B 5 -8 hodin
dobrovolnictvi vice nez 52 P yenp I 26
hodin ro&né, 1. priblizn e 22 |
hodinu tydné. Péce o deti a miade? T 27 = 9- 16 hodin

- - [ 19
OO e 8 PO N 27 14 16 - 24 hodin
16 W 2025
I 19 W 2024 14 25 -52 hodin
Otazka: N2. Uvedl/a jste, ze jste se v poslednim .
roce zapojil/a do dobrovolnickeé ¢innosti. Jaké Pomoc v socialnich sluzbach _ 1ll'vVS
aktivité./aktivit‘a'mjste se vénoval/a? . _ 17 ® Vice nez 52
N3. Kolik ¢asu jste za poslednirok dobrovolnické _ hodin
cmvnostlv?novalla? Pr013|m,pobfulst:s se odhadnout Administrativni a online dobrovolnictvi 12 6
pocet hodin za poslednich 12 mésicu. _ 14 NeVim
Baze: N(2024)=162, N(2025)=187 | G G Sy S S O S S
Interpretace: znamena signifikantné vyssi/ Jinak _ 9 SO 1 ,JPomocv potravinové bance”
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné Iina _ 9 ~ Al 1
i ) I v o ’ "

spolehlivosti 1 ~Pomoc zvifatdm/v Utulku :
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COBY
MOTIVOVALO
K ZAPOJENI SE

Hmatatelné vysledky a
flexibilita v pfistupu by
mohly byt silnymi podnéty
pro zapojenidalSich lidi
do dobrovolnické Cinnosti.

Otazka: P42. Uvedl/a jste, Ze se aktualné
nezapojujete do dobrovolnickych aktivit. Které z
nasledujicich véci by Vas motivovaly zapojit se do
dobrovolnictvi?

Baze: N (2025)= 813

Interpretace: znamena signifikantné vyssi/
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti
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COBY JE MOTIVOVALO SE DO DOBROVOLNICTVI ZAPOJIT? (%)

Ti, ktefise v uplynulém roce NEzapojili do dobrovolnictvi.

Kdybych vidél/a konkrétni pinos své pomoci ||| G 41

U L o a0 ra N b

y o AMladé(18-29 let) by castégji

Kaybych mel/ I 25 by
ybyehmeliavice tasu 23 I motivovalo, kdyby méli vice ¢asu
Kdyby mé& nékdo oslovil s zadosti o pomoc ||| EEGTTGGGGEEEE 22
Kdyby se dalo pomoci nékde jednorazové, bez zavazani _
se k pravidelné aktivité 20
Kdyby byla pfilezitost v blizkosti mého
bydlisté/pracovisté, abych nemusel/a nikam jezdit _ 16
Kdybych na dobrovolnictvi dostal/a volno z prace _ 14

Kdyby se dalo snaze najit, kde je potfeba pomahat _ 12

Kdyby zapojeni se do dobrovolnickych aktivit
organizoval m{j zaméstnavatel _ 9

Jiné - A

: ALidé se zakladnim vzdélanim
I se Castéji néchtéji/nemohou
:_zapojit do dobrovolnictvi

Nic - nechcinebo se nem(zu zapojit do dobrovolnictvi

21




PODPORA

DARCOVSTViA

DOBROVOLNICTVi v | .
ZKUSENOST S PODPOROU DARCOVSTVI

FIREM 1/2 A DOBROVOLNICTVi ZE STRANY ZAMESTNAVATELE (%)

Méné ne? tretina Cechd ma

zkuSenost s podporou
darcovstvi ze strany sveho
zaméstnavatele. Castéji to
jsou lidé s VS a vy$sim
prijmem.

ALidé s VS avyss$im pfijmem maji
Castéjsi zkuSenost s podporou od
zamestnavatele

V¥ Naopak lidé se zakladnim
vzdélanim a nizSim pfijmem mene
Casto.

m Ne

Nejsem zaméstnanec

Otazka: 030. Mate zkuSenost s podporou
darcovstvinebo dobrovolnictvize strany svého
zameéstnavatele?
Baze: N (2023)=1007, N(2024)=1000,

N (2025)=1000
Interpretace: % znamena signifikantné vyssi
/ nizsi oproti minulému roku na 85% hladiné
spolehlivosti znamena signifikantné vyssi/ 2023 2024 2025
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti
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PODPORA
DARCOVSTViA
DOBROVOLNICTVi
FIREM 2/2

| pfes vyrazneé snizeni se
nejCastéji firmy zapojuji

do odbornéeho dobrovolnictvi
zameéstnancl.

Otazka: 035. Které z téchto iniciativ Vas
zameéstnavatel podporuje?

Baze: N (2024)=323, N(2025)=289
Interpretace: % znamena signifikantné vyssi
/ nizsi oproti minulému roku na 95% hladiné
spolehlivosti

© Ipsos | Giving Tuesday 2025/ Client Use Only | Strictly Confidential

JAKE AKTIVITY ZAMESTNAVATEL PODPORUJE? (%)

Pouze ti, ktefi maji zkusenost s podporou ze strany zaméstnavatele

60¥
70

Odborné dobrovolnictvizaméstnancd (vyuziti know-how
a vybaveni firmy pro pomoc dobroc¢innym organizacim)

Volné dny k individualnimu zapojeni zaméstnancl do
dobrovolnickych aktivit

m 2025
B 2024

Moznost darovani krve v pracovni dobé/na pracovisti

Zameéstnaneckeé charitativni sbirky (finan¢ni nebo napf. - 20
potravinova sbirka, sbirka odév(, hracek apod.) - o1

23




PODPORA

DOBROVOL- JE PODPORA DOBROVOLNICTVi ZAMESTNAVATELEM
: DULEZITA PRI VYBERU PRACE?
NICTVI A

DARCOVSTVI
FIRMOU 1/2 ] jﬁé‘lffﬂi”élfﬂ' I v o env 54 vs

Pro méné nez desetinu

Cech je pfi vybéru

zaméstnani dilezité, zdali

zameéstnavatel podporuje m Jetojedenzmene
darcovstvia dobrovolnictvi. podstatnych faktor(

A 33 %18-29 let

Naopak pro dvé tfetiny lidi to
neni téma, ktere by jejich

., .. 78 % Praha
rozhodovani ovlivnilo. 66 A

Nenito vec, ktera by
meéla vliv na vybér

Otazka: C1. Nakolik je pro Vas pfi rozhodovanio nebO d0p0rU éeni
vybérunebo o doporucenizaméstnavatele Za méstnavatele

dllezité, jestli podporuje darcovstvia
dobrovolnictvi svych zaméstnanci?
Baze: N (2025)=1000
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PODPORA
DOBROVOL-
-NICTViA
DARCOVSTV
FIRMOU 2/2

Za nejucinnéjsi zplsoby podpory

dobrovolnictvia darcovstvi od
zaméstnavatele povazuji Cesi

poskytnuti placeného volna na
dobrovolnictvia organizovani

hmotnych sbirek.

Otazka: C2. Ktery z téchto zplsobd podpory
darcovstvia dobrovolnictvizaméstnanc( ze strany
firem povazujete Vy osobné za nejuc¢innéjsi?
Baze: N (2025)=1000
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KTERY ZPUSOB PODPORY OD ZAMESTNAVATELE JE NEJUCINNEJSIi?

Poskytnuti placeného dne volna na dobrovolnictvi _ 18

Organizovani hmotnych sbirek (potraviny, obleceni 16 A 21% zeny
apod.) V1% muzi

Zdvojnasobeni ¢astky vybrané v zaméstnanecké sbirce _ 14
zamestnavatelem

Umoznéni, aby zaméstnanci sami navrhovali, na co
chtéji prispét

I 3
Organizovani tymovych dobrovolnickych akci _ N
______E

Ocenéni zaméstnancd, ktefi nejvice pomahali finanéni
prémii nebo vécnou odmeénou

Z4dné z uvedenych 4V 2%zenyaVs

Nevim (bez odpovédi) 15
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DAROVANI
VZAVETI

Dvé tretiny Cech( sijsou
vedomy, ze mohou ve sve

zaveti darovat ¢ast majetku
na dobrocinné ucely.

® Ano, vim o tom a zvazuju tuto

18 % by tuto moznost moznost vyuzit
teoreticky zvazovalo.

58 8

Ano, vim o tom, ale nezvazuju tuto
moznost vyuzit

® Ne, nevim o tom, ale zvazoval/a
bych to

B Ne, nevim o tom a nezvazoval/a
bych to

Otazka: P41. Vite, Ze je mozZné v zavéti darovat ¢ast
svého majetku na dobroc¢inné ucely?
Baze:N(2025)=1000

Interpretace: znamena signifikantné vyssi/
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné
spolehlivosti

VLidé s VS amladsi18-29 let méné
Casto nevi a nezvazovali by moznost
darovat v zavéti majetek na
dobrocinné ucely
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DAROVANI
KRVE

Ti, ktefi daruji krev, tak Cini
hlavné z pocitu, Zze mohou
neékomu pomoci.

Otazka: P44. Co Vas nejvice motivovalo k darovani
krve?
Baze: N (2025)= 166

© Ipsos | Giving Tuesday 2025/ Client Use Only | Strictly Confidential

PROC DARUJI KREV? (%)

Pomoc druhym / pocit, ze mohu
zachvanitzvot NN 57
Praktické vyhody (napf. den -
volna, dafiové zvyhodnéni aj.) 17
Osobnizkusenost (napf. Vy nebo -
nékdo blizky potreboval krev) 13

Moralni nebo spolecenska . 8
povinnost

Doporuceni préatel / rodiny I 4

Jiny dfivod I Y
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ODMITNUTI
DAROVANI PROC (NE) DARUJI KREV? (%)
KRVE

Nemohu se stat darcemze I AZeny a starsilidé (50-65 let) se Sast&ji

I

L e e o I

. yo Y e s zdravotnich duvodu n’ebo k\v/uh 93 | 1 nemohou stat darcem ze zdravotnich !

Hlavni divod, pro¢ lidé svemu veku I diivodi nebo kvili véku !

nedarovali krev, byl jejich Nevadilo by mi darovat krev, ale F--=—=—-=----SZ=z==zZzZzZzZzzz=y- """ ----
13 1 AMiadsim lidem(18-29 let) by Castéji

zatim nebyla vhodna pfilezitost |

zdravotnistav Ci veék. Mladsi | nevadilo darovat krev, ale neméli

lidé Sast&ji uvadéji, ze by jim Nevadilo by mi darovat krev, ale jen | vhodnou pfilezitost
) ... pokud by to potfeboval nékdo z mych 8 -~ mmmmmmmmmmmmmmm
to nevadilo, ale neméli blizkych

vhodnou pfilezitost.

Nevadilo by mi darovat krev, ale bylo 5
by to pro mé pfilis komplikované

Nevadilo by mi darovat krev, ale A
nevim, jak to udélatJiné

Jiny dlvod 7

Otazka: P43. Uvedl/ajste, Ze jste v uplynulém roce

nepatfil/a mezi darce krve. Proc? . i i
Baze: N (2025) = 834 Nechci se stat darcem N

Interpretace: znamena signifikantne vyssi/
nizsi oproti totalu obecné populace na 95% hladiné

spolehlivosti Nevi
evim = 3
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KONTAKTY :
SIMAR ESOMAR

Markéta Tereza

Kneblikova Horakova * MYSTERY SHOPPING
n— Ms P PROFESSIONALS ASSOCIATION

AZEX ISO/IEC
Iso 27001:2013
NS Certified

CESKA MANAZERSKA ASOCIACE
CZECH MANAGEMENT ASSOCIATION

Communications & PR Manager Associate Director
Ipsos Ipsos BHT&CRE
P P Asociace 1":‘,
spolecenské Q’ czech bcsd

marketa.kneblikova@ipsos.com tereza.horakova@ipsos.com odpovcdnosti
GSM: +420 724 601242 GSM: +420 725 802 698

g s | CLIMATE

A LEADERS
Na Ptikopé 22, Slovansky déim, 110 00, Praha 1 WWW.ipS0S.CZ WWW.ipsos.com gt 10
@ipsoscz @ipsosczechrepublic @ipsos-czech-republic ipsos.cz
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POZADIi A METODOLOGIE VYZKUMU

v v V

CILOVA VELIKOST METODA
SKUPINA VZORKU SBERU DAT
REPREZENTATIVNI
VZOREK POPULACE
(e véku, poniavi T OPULACECZ

kraje, velikosti mista
bydlisté a vzdélani)
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VYZKUMNY
NASTROJ

STRUKTUROVANY
DOTAZNIK

Vv

TERMIN
SBERU DAT

RIJEN 2025
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